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Altere werden zum
Wirtschaftsmotor

Von der Leyen: Seniorenmarkt hat gruf;’wus Wachstumspotenzial

Berlin - Schon 2035 wird
die Hiilfte der Deutschen
50 Jahre und ilter sein.
Das will Familienminis-
terin Ursula von der Ley-
en (CDU) nicht nur als
Risiko, sondern auch als
Chance sehen. Deutsch-
land soll auf dem wach-
senden Markt fiir Altere
weltweit eine Vorreiter-
rolle einnehmen.

Von Sabine Lennartz

Alt will eigentlich niemand
gein. Deshalb blieben als
waltersgerecht” beworbene
Handys eines Herstellers in
den Regalen. Das gleiche
Handy aber, normal und
teuer auf den Markt ge-
bracht, entpuppte sich als
Renner. Denn Mobiltelefone
mit gut lesbaren Displays,
Koffer auf Rollen oder leicht
zu bedienende Technik
sprechen alle an. Deshalb
birgt der Markt fiir Altere
ein ungeheures Potenzial.
wLer Seniorenmarkt
steckt noch in den Kinder-
schuhen®, sagt Ministerin
von der Leyen, die gestern

eine Studie der Unterneh-
mensberatung Berger vor-
stellte. Schon 2035 werden
die iiber 50-Jahrigen etwa
58 Prozent der gesamten
Konsumausgaben tatigen
und die iiber 65-Jahrigen
statt heute 18 dann 26 Pro-
zent. ,Ich denke, dassessich
Deutschland nicht leisten
will, einen Zukunftsmarlkt
brach liegen zu lassen®, so
von der Leyven.

Auch die Unternehmens-
berater haben diesen Zu-
kunftsmarkt entdeckt. Zu
langsam und zu spat, wie
Burkhard Schwenker, Chef
von Roland Berger Strategie
Consultants, indirekt zu-
gibt, Denn auch Unterneh-
mensbheratung war von Jun-
gen gepragt. Mit vier Millio-
nen Euro hat das Bundesmi-
nisterium fiir Familien, Se-
nioren, Frauen und Jugend
ein Unternehmenspro-
gramm , Wirtschaftsfaktor
Alter - Unternehmen ge-
winnen* angestolen. Ein
Forum soll den Austausch
zwischen Firmen, Senioren-
und Verbraucherorganisa-
tionen und Wissenschaft
fordern, eine Informations-

hirse bieten und iiber For-
derprogramme informieren.
Denn ,,schon heute wird je-
de zweite Reise, jede zweite
Gesichtscreme wvon Men-
schen tiber 50 gekauft", so
von der Leyen. Bisher wur-
den Altere als Konsumenten
noch nicht tiberall ernst ge-
nommen, die Forschung
horte bei den iiber 65-Jahri-
gen auf. Doch mittlerweile
wird iiberall der alternde
Konsument entdeckt.

Auch die Gewinner des
Alterungsprozesses sind ab-
sehbar: Der Anteil der Aus-
gaben fiir die Giitergruppe
LGesundheit” wird der Stu-
die zufolge um bis zu 40 Pro-
zentzulegen, die Glitergrup-

pe . Heisen und Hotels™ um
iiber zehn Prozent. Verlieren
werden voraussichtlich die
Bereiche Bekleidung, Ver-
kehr und Unterhaltungs-
elektronik. Die Studie
spricht von einer _stillen Re-
volution®. Deutschland als
eine der am frithesten al-
ternden Gesellschaften Eu-
ropas hat dabei im interna-
tionalen Handel eine aus-
sichtsreiche Startposition.
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